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1. Introducéo

As Ceasas figuram como um importante elo entre a producgdo e o varejo, representado ndo so6 pelas
grandes redes de supermercados, mas também por unidades de menor porte, as quais costumam ser

as principais estruturas de abastecimento no interior do estado.

A importancia das Ceasas esta ligada ao fato de reunir, em um sé local, produtores, atacadistas e
compradores, sendo determinante no abastecimento nacional, pela indugéo ao processo de controle
e formacdo de precos, escala comercial e de padrdes de comercializagdo. Para os produtores em
especial, as ceasas constituem-se num excelente espago para comercializagcdo de seus produtos

como restou constatado em Cunha et al. (2013).

O olhar lancado recentemente ao universo CeasaMinas unidade Grande BH, através do primeiro
trabalho de avaliacdo do perfil de compradores instigou da mesma forma a atencdo as unidades do
interior, iniciando-se pela unidade Barbacena objeto deste trabalho. Visto que o abastecimento ndo
fica restrito a grandes centros, é importante compreender as particularidades de cada unidade em

seu contexto, com vistas a uma melhoria continua das condi¢des de comercializag&o.

2. Objetivos

Tracar o perfil do comprador que freqiienta a unidade Barbacena da CeasaMinas e conhecer sua

opinido em relacéo a temas importantes para o mercado atacadista, citados a seguir .

Cidade de destino das mercadorias

Principal ramo de atividade

Principal setor procurado na unidade Barbacena
Tipo de veiculo adotado nas compras
Freqtiéncia de compras no entreposto

Avaliacéo quanto aos horarios de funcionamento

YV V. V V V V V

Principais reclamagdes e sugestdes sobre o funcionamento do entreposto
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3. Materiais e métodos

Projeto: Avaliagdo do perfil dos compradores no mercado de Barbacena (2014)

Metodologia de coleta de dados: Quantitativa por meio de censo

Técnica de coleta de dados: Entrevista presencial

Data da coleta de dados: Setembro de 2014

Universo: Publico formado por compradores que frequentam a unidade regularmente

Publico pesquisado: 87 compradores
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4. Resultados
4.1. Area de influencia

Figura 1- Distribuicdo espacial - compradores por area de influéncia

Area primaria
@ i

Area secundaria
(75 A 130 km)

Area tercidria
(Acima de 130 km)

AREADE INFLUENCIA ~ DISTANCIA ~ COMPRADORES

PRIMARIA ATE 75 Km 80,9%
SECUNDARIA 75A 130 Km 13,5%
TERCIARIA ACIMA DE 130 Km 5,6%

TOTAL 100,0%

FONTE: Detec - CeasaMinas - 2014
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Conforme demonstrado na figura 1, a distancia priméria da area de influéncia é de até 75 km. Nesta
area, aparecem municipios da mesorregido Campo das Vertentes, principalmente a micro regido de
Barbacena. A regido secundaria varia de 75 a 130 km, incluidos ai, municipios do Campo das
Vertentes e Zona da Mata e, finalmente, a area terciéria, formada por compradores que estdo acima
de 130km de distancia da Ceasa Barbacena. Nesta ultima regido os municipios ficam dispersos em
regides que vao do Sul/Sudoeste de Minas ao Vale do Paraiba no estado do Rio de Janeiro, com

aproximados 5,6% dos compradores.

Fica clara a importancia da unidade Barbacena para sua regido, j& que 80,9% de seus clientes
situam-se em seu entorno. Esta importancia é reforcada pelo fato de que 42% do volume ofertado
na propria central provém desta regido, segundo € apontado por registros do Departamento Técnico

da CeasaMinas.

A participacdo da CeasaMinas nesta regido tem sua importancia vinculada ao fato de que ela ajuda a
viabilizar a producéo de frutas, verduras e legumes por meio de seu espago de comercializagéo.

Sem ele, pequenos produtores teriam maior dificuldade de distribuir sua producéo.
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4.2. Cidade de destino das mercadorias
A érea de influéncia descrita na tabela 1 demonstra que a unidade Barbacena contribui no processo

de distribuicdo de alimentos, juntamente com outras entidades. Seu papel esta diretamente ligado ao

fato de ser um espago que abriga, especialmente, o pequeno produtor e comprador.

Tabela 1 — Municipios da area de influéncia

Municipio Populacado estimada

(IBGE 2014)
Volta Redonda 262.595
Barbacena 133.972
Conselheiro Lafaiete 124.370
Uba 109.779
Muriaé 106.576
Lavras 99.229
Séao Jodo Del Rei 88.902
Congonhas 52.280
Santos Dumont 47.558
Visconde de Rio Branco 40.778
Carandai 24.864
Barroso 20.590
Rio Pomba 17.872
Alto Rio Docé 12.006
Senhora dos Remedios 10.565
Dores de Campos 9.882
Olegario Maciel 8.456
Alfredo Vasconcelos 6.566
Rio Espera 5.986
Ibertioga 5.159
Ressaquinha 4.820
Capela Nova 4.836
Santa Barbara do Tugurio 4.631
Tabuleiro 4.052
Minduri 3.960
Santana dos Montes 3.902
Santa Rita do Ibitipoca 3.611
Desterro do Melo 3.048
Oliveira Fortes 2.182
Paiva 1.587
TOTAL 1.224.614

Fonte: www.ibge.gov.br
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4.3. Ramo de atividade

Em relacdo ao ramo de atividade, observou-se predominio de unidades menores de varejo, ndo
figurando a presenca de unidade de grande porte como cliente, caracterizando a presenca da
CeasaMinas junto ao pequeno varejo.

Tabela 2- Principais ramos de atividades

Ramo de atividade Frequéncia Percentual
Sacoldo/Varejao 33 38,4
Supermercado independente 27 31,4
Feira 15 17,4
Restaurantes/bares/hotéis/lanchonetes 6 7,0
Distribuidor (fora da Ceasa) 4 4,7
Outros 1 1,2
Total 86 100,0

Fonte: Detec - CeasaMinas (2014)

4.4. Principal setor de compras

A unidade Barbacena caracteriza-se pela forte presenca da oferta de
hortigranjeiros, com inexpressiva presenca dos setores de produtos alimenticios e ndo alimenticios
industrializados. Viabilizar a diversificagdo da oferta certamente tornaria o entreposto mais atrativo,

com mais a ser transacionado.

Tabela 3- Principais setores de compra

Principal setor de compra Frequéncia Percentual
Hortigranjeiros 87 93,6
Ind. Alimenticios 3 3,2
Ind. Ndo Alimenticios 3 3,2
Total 93 100,0

Fonte: Detec - CeasaMinas (2014)
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4.5. Logistica de transporte

O tipo de veiculo adotado pelos compradores que frequentam a CeasaMinas unidade Barbacena é,
em sua maioria, formado por veiculos de pequeno porte, representado por 60,9% dos entrevistados,
acumulando utilitarios e carros de passeio, o que reforga a condicdo de mercado para pequenas
unidades de varejo, seguido de 39,1% de veiculos equipados com carroceria aberta e ou bau, sem a
presenca de refrigeracdo. Além do volume de compras, a opgéo por utilitarios e carros de passeio

pode ser entendida em funcéo do raio da &rea de influéncia deste mercado.

Tabela 4- Tipo de veiculo

Tipo de veiculo Frequéncia Percentual
Utilitario (kombi, Pick Ups, Caminhonetes) 43 494
Bau 22 25,3
Carroceria aberta 12 13,8
Carro de passeio 10 115
Total 87 100,0

Fonte: Detec - CeasaMinas (2014)
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4.6. Dias de mercado

Os dias de mercado atuais preferidos pela maioria dos entrevistados séo a segunda e a quinta feira,
sendo que a quarta feira aparece com algum comércio, mas ainda inferior aos outros dois dias.
Questionados sobre a possibilidade de mudanca, a segunda e a quinta feira permaneceram como

principais dias de mercado apresentados.

Graéfico 1- Dias atuais de mercado

Dias de Mercado
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Gréfico 2- Dias de mercado propostos
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4.7. Horarios
Os horérios praticados em toda movimentagdo do mercado s&o satisfatorios.

Tabela 5 - Horarios de mercado

Varidwel Adegquado Inadequado NS NR Total
Horério de entrada 79,20 16,60 3,40 0,80 100,00
Horério de carga 87,00 8,70 3,50 0,80 100,00
Horario de safda de veiculo carregado 80,90 14,90 3,40 0,80 100,00

Fonte: Detec- Ceasaminas (2014)
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4.8. Principais reclamagodes e sugestdes apresentadas por compradores
A infraestrutura aparece como a principal reclamacao dos usuérios sobre o entreposto de Barbacena.
Para melhoré-Ila, os compradores em sua maioria, sugerem asfaltamento do pétio como uma

mediada extremamente importante para o0 mercado.

Tabela 6- Principais reclamagoes

Categoria Frequéncia Percentual
Infra estrutura 30 22,2
Sem reclamagao 27 20,0
Atrair grande atacadista 18 13,3
Seguranca 15 11
Estacionamento 12 8,9
Horario de comercializagdo 12 8,9
Colocar posto bancario 9 6,7
Dia de mercado 6 44
Fiscalizacdo 3 2,2
Outros 3 2,2
Total 135 100,0

Fonte: Detec - CeasaMinas (2014)

Tabela 7- Subcategorias

Sub-Categoria - Infraestrutura Frequéncia Percentual
Asfaltar patio 17 56,7
Reformar beiral de pavilndes 5 16,7
Consertar piso do MLP 5 16,7
Construir banheiro no MLP 2 6,7
Outros 1 3,3
Total 30 100,0

Fonte: Detec - CeasaMinas (2014)
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05. Conclusao

O trabalho em questéo apresenta de forma sucinta as condi¢des de operagdo de uma das centrais de
abastecimento regionais da CeasaMinas, Ceasa Barbacena. O estudo demonstra sua importancia
como pdlo de comercializagdo para pequenos produtores, local de aquisicdo de produtos
hortigranjeiros para varejistas, tornando-se um equipamento fortalecedor da economia regional. A
central cumpre, principalmente, o papel de facilitador logistico de todos envolvidos na cadeia
produtiva, o que gera um ambiente propicio as condi¢des de acesso aos alimentos em quantidade,

qualidade, constancia e precos acessiveis.

Fica evidenciada a importancia estratégica da presenca de uma central de abastecimento regional e
0 impacto por ela causado, especialmente junto a pequenos compradores e produtores que a
freqlientam, os quais véem na Ceasa Barbacena a melhor opg¢do de compra e venda de frutas,

legumes e verduras.

A existéncia da unidade Barbacena reduz a necessidade desses varejistas e produtores de se
deslocarem para as unidades Grande BH e Juiz de Fora, fator que promove a reducdo do custo
logistico de transporte, o qual influencia diretamente no custo final no varejo para o consumidor.
Reduz, também, o chamado “passeio” do produto, que é a aquisicdo de produtos oriundos da
mesorregido Campo das Vertentes em outras ceasas, garantido maior durabilidade das hortaligas nas
gondolas (shelf life). Esses dados mostram que mesmo com as dificuldades operacionais verificadas

no entreposto, ele é visto como boa opg¢éo para compradores e produtores.

O perfil da unidade, revelado neste estudo, apresenta baixa variedade na oferta de produtos,
preponderando o setor de hortigranjeiros no entreposto. Quanto aos veiculos utilizados pelos
compradores, predominam os de pequeno porte, configurando assim o perfil de pequenos varejistas
no mercado, com aquisi¢des de baixo volume de carga. O estudo demonstra 0 mercado estabelecido

em dois dias de maior movimentacéo e com horarios satisfatorios de acordo com os entrevistados.

Das reclamag0es apresentadas figura a infraestrutura do entreposto como prioridade, colocando em

evidencia a urgéncia da reforma do piso do pétio e do MLP, além do beiral de pavilhGes.

De uma forma geral, pode-se dizer que o entreposto, embora pequeno e sem investimentos de
atualizago ou modernizacdo de sua estrutura h muito tempo, tem sua clientela estabelecida, com

potencial para novos clientes visto que o conjunto de municipios da regido identificada na &rea de
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influencia desta unidade conte com populacdo superior a 1.000.000 de habitantes. Sua atuacdo é
bem regional, caracterizada por pequenos compradores e produtores rurais, responsaveis por
abastecimento de parte importante da populacéo. Por fim, ha necessidade de alguns investimentos
minimos na unidade para permitir uma facilitacdo da logistica de distribuicdo e para torna-la mais

atrativa a novos investidores.
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